EIN SHAREHOLDER-AKTIVIST ALS GLOBALISIERUNGSGEGNER UND DIE SCHONSTEN PR-GAGS DER WELT

s gibt eine neue soziale Be-

wegung: die Globalisie-
rungsgegner. Der Shareholder-
Aktivist Robert Monks betrach-
tet die Protestierer als Briidder im
Geiste. In seinem neuen Buch
»The New Global Investors: How
Shareholders Can Unlock Sus-
tainable Prosperity” zitiert er sie
als Zeuge seiner Kritik,

zer sich dem Management un-
terordnen miissen.

Die Losung: Anteilseigner an
die Macht! Eine neue Art von
global agierenden verantwor-
tungsbewussten Investoren soll
nachhaltigen Wohlstand si-
chern, so Monks. Vor allem Pen-
sionsfonds, zumindest in den

USA die groRten Anteils-

die da lautet: Unter- :Jg_-‘”-‘““"“‘l’*"v”"*l eigner, konnten sich stér-

nehmen interessieren
sich nicht fiir negative
okologische und sozi- |
ale Folgen ihres Han- ||
delns, sondern sind

nur an kurzfristigem

Profit interessiert. Das
Topmanagement hat ===
zu viel Macht und ver-
dient zu viel, ohne
dass die Arbeit an Kri-

keit gemessen wiirde.

Grundsitzlich st ISBN
der Autor von der Idee
der Privatinvestition
fest iiberzeugt. Eine
Reise durch die Ge-
schichte des Kapital-
einsatzes, von Bibelzitaten tiber
die ,East India Company“ bis
zum Wandel des amerikani-
schen Elektronik-Riesen Wes-
tinghouse zum Medienkonzern,
lasst Monks schlussfolgern: , Die
Kapitalgesellschaft ist die beste
Struktur fiir die Erfiillung
menschlichen Genies und die
Schaffung von Reichtum, Er-
leichterung von allem Ubel und
Hilfe zum Verstindnis der Welt.“
Das Problem: Am Ende des 20.
Jahrhunderts wird dieses Poten-
zial nicht genutzt, weil die Besit-
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ker einmischen, Druck auf
i das Management aus-
iiben und sich fiir soziale
| und okologische Ziele ein-

, setzen. ,Griine“ oder ,s0-
ziale" Fonds weigern sich
in Firmen zu investieren,
deren Aktivitaten sie miss-
billigen und konnen da-

mobilisieren.

dards durchgesetzt wer-
den. Die britischen Invest-
mentmanager von ,Her-
mes“ beispielsweise ha-
ben dieses Jahr Leitlinien
veroffentlicht, nach de-
nen Firmen in ihren Jahresbe-
richten iiber soziale, okologi-
sche und ethische Fragen ihrer
Aktivitaten informieren sollen.
Aber handeln Aktionare wirk-
lich weitsichtiger als Manager
und ziehen eine nachhaltige
Entwicklung dem kurzfristigen
Profit vor? Dass gerade der
Shareholder-Aktivist Monks sich
auf die Globalisierungsgegner
beruft, diirfte diese nicht erfreu-
en. Sie kritisieren vor allem auch
die internationale Finanzspeku-
lation. Thomas Pauly

durch die Offentlichkeit

AuRerdem, so Monks,
2208., 19,99 £, miissen weltweite Stan-

Kuhe sind lila. Das behaupten
einige Kinder immer wieder.
Ein paar besorgte Pddagogen
warnen vor dem schlechten Ein-
fluss der Werbung. Mit Recht.
Werbung und die so genannten
PR-Gags verzerren die Wirklich-
keit. Sie blasen Nichtigkeiten zu
gigantischen Seifenblasen auf.
Claudia Cornelsen ist

eine solche ,Schaum-

schldgerin aus Leiden-

leben ldnger” nimmt
den Leser auf eine kurz-

PR-Gags notig seien: Neben der
Selbstinszenierung gehoren
dazu Ruhmestausch, inszenierte
Niederlagen, Geheimnistuerei,
Tauschung, Absurditdt und der
Tabubruch. Letzteren be-
herrschte nicht nur der Astro-
nom Galileo Galilei, sondern in
unseren Tagen auch der Klon-

Arzt Severino Antinori.

Egal, ob er irgendwann

tatsachlich den ersten

schon sicher.
Das Buch ist zackig

R
schaft”, wie sich die PR- . Menschen klont: Uber-
Lady gerne selbst titu- schwenglicher Medien-
liert. Thr Buch , Lila Kiihe rummel ist ihm heute

weilige und hochst amii-
sante Reise durch die
Zeit und enttarnt die
Stars und Sternchen der

geschrieben. Bei der
Lektiire  lasst  sich
schmunzeln und auch
herzlich lachen. Dabei

Weltgeschichte als Meis- cCIau(:ia verzeiht man der Auto-
ter der geschickten In- Uo;ne setn rin, dass die Deutung
szenierung. 208 Iergéuleg einiger Episoden be-
Die insgesamt 77 Epi- . 2 sonders arg konstruiert
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soden spannen einen 3706408287 erscheint. Denn: Man-

weiten Bogen von Aris-
toteles bis zum ,,Big Bro-
ther”-Clown Zlatko.
Doch was verbindet Madonna,
Lady Di, Eva Peron und die &s-
terreichische Kaiserin Sisi? Cor-
nelsen entlarvt sie als Meisterin-
nen der gekonnten Selbstinsze-
nierung. War es bei Lady Di die
Ikone der von Thron, Ehemann
und Medien geknechteten Koni-
gin der Herzen, so setzte Eva Du-
arte Peron bewusst schon zu
Lebzeiten geschickt und skru-
pellos auf PR. Mit Erfolg: Nach
ihrem Tod weinte ganz Argenti-
nien, Bvita wurde zur Heiligen.
Cornelsen unterscheidet sie-
ben Taktiken, die fiir gekonnte

che ganz diinne Ge-

schichte bekommt im

Nachhinein den Stem-
pel ,PR-Gag" aufgedriickt, ohne
dass es dafiir einen triftigen
Grund gdbe. Dass etwa die
Grofnichte von Isaac Newton
durch bewusste Unterschlagung
einiger seiner Schriften verhin-
dert hitte, ihn posthum als Bi-
belexeget zu outen, klingt so gar
nicht nach PR-Gag.

Da hat die professionelle
Schaumschlédgerin ein wenig ge-
schummelt, wie auch bei den
selbst geschriebenen Kritiker-
stimmen auf der Buchriickseite.
Aber das ist zumindest konse-
quent. Christian Mascheck



